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Metodologia

Con el objeto de determinar el Perfil del Visitante y conocer la
experiencia durante se estancia en este municipio, se llevo a
cabo un levantamiento de 251 encuestas.

Los resultados obtenidos para cada uno de los conceptos se
presentan a continuacion:
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85.3%
Regresaria al
destino

http://www
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Frecuencia de Visita a la Region

El 70.1% visita
el municipio
por primera

vez

) Una vez al afio

). 14.7%

El turismo
repetitivo
representa el

26.7%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

3.6%
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Noches de Estadia

"El 32.7% de los Vvisitantes
permanece en este destino de dos
a tres noches en promedio.

L

Los excursionistas a esta Region
representan el 36.7%

»

La estadia promedio ponderada
es de 2.9 noches.

70.4% 40 40, 4V 0 00/
) 4 0 () (] N
I I I I I I I I I I I
Ninguna Una Dos Tres Cuatro Cinco Siete Ocho Diez Mas de
noche noches noches noches noches noches noches noches Diez
noches
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Lugar de Hospedaje del Visitante

Vivienda
Rentada
6.4%

~

Un poco menos de la
mitad de los visitantes
pernoctan en algun hotel
de esta region (29.5%)
/

El 18.3% prefiere casas
de Familiares y amigos.

Nota: La diferencia para el 200% corresponde al No Contesto.
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) Principales Hoteles de Pernocta del visitante

- 0
Hotel Plaza Jacona, Ciudad Valles 0.4%
;L. . 0
Villa Ecoturistica Las Yakas, Aquismon 0.4% Del 36.6% que pernocta,
mencionaron los siguientes
L 0
Hotel Hacienda Santa Lucia, Ebano 0.4% Hoteles:
Hotel Tantald, Aquismdn 0.4% * Hotel Rancho Paraiso
e Hotel San José
o .
Hotel Maria Magnolia, Xilitla 0.4% * Hotel Plaza Elite
0,
Hotel Vista Verde, Axtla de Terrazas 0.8%
Hotel Plaza Elite, Ciudad Valles 0.8%
y . , 0,
Hotel San José, Aquismén 0.8%
0.8%
Rancho Paraiso, Ciudad Valles
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Forma de Viajar del Visitante

Agrupacion
1.2%

El 66.5% realiza este
viaje con la familia.

El 13.9% viaja con su
pareja.

8.0% viaja con
amistades y el 2.4%
realiza este viaje solo.

Familia
66.5%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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) Numero de Acompanantes en su Visita

Catorce
Dieciséis

El tamaifo promedio ponderado
del grupo es de 6.0 personas.

Dieciocho
Trece

Once

Nueve
Quince
Ocho
Doce

Destacan las parejas (16.7%),
cuatro (9.2%) vy tres (7.6%).

Diez

Uno

Seis

Mas de Veinte
Siete

Cinco

Tres

Cuatro

Dos

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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) Medio de Transporte Utilizado por el Visitante

Autobus
rentado ., I ——
4.4% Avion El 76.5% se despl

. 0_40/0 D70 S€ desplaza

a este destino en
Automovil

El 4.4% viajo en El 4.4% en autobus
autobus rentado de linea

Automovil
76.5%

El resto (0.4%) viajo
en Avién

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Promedio - Hospedaje

El mayor gasto en
hospedaje se ubica
en rangos de mas de
1 mil pesos (14.3%)

El 9.6% gasto entre El gasto promedio
400 y 500 pesos por ponderado diario es
dia en hospedaje. de $775 pesos.

400 a 500 pesos 501 a 600 pesos 601 a 800 pesos 801 a 990 pesos Mas de 1,000

pesos
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) Gasto Promedio - Compras

El gasto en Compras
se ubica en rangos
de mas de 200 a

Mas de 600 pesos

300 pesos (18.3%).

<

De 401 a 500 pesos

El gasto promedio
ponderado es de
$437 pesos

De 451 a 500 pesos

J
De 301 a 400 pesos
De 200 a 300 pesos
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) Gasto Promedio — Alimentos y Bebidas

El mayor
gastode |
Alimentos y |
Bebidas se
ubica en 451
a 500 pesos
(15.5%)

De 200 a 300 De 301 a 400 De 451 a 500 De 401 a 500 Mas de 600

pesos pesos pesos 5 pesos pesos
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Gasto Promedio - Souvenirs

Mas de 600 pesos 8.0%

En lo que se
refiere a Souvenirs

el 15.0% gasto de El gasto promedio
301 a 400 pesos.  ponderado es de $460
pesos.

De 401 a 500 pesos

De 451 a 500 pesos

De 301 a 400 pesos

De 200 a 300 pesos
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Gasto Promedio — Transportacion Local

De 200 a 300 De 301 a 400 De 451 a 500 De 401 a 500 Mas de 600

pesos pesos pesos pesos pesos
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Promedio — Gasolina

29.5%
Mas de 600 pesos

De los visitantes el
29.5% gasto mas de 600

De 401 a 500 pesos pesos por este
concepto.

De 451 a 500 pesos El gasto promedio
ponderado es de $467
pesos.

De 301 a 400 pesos

De 200 a 300 pesos
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Gasto Total Promedio Ponderado

Compras
o $437

Alimentosy

Bebidas
e $489

Souvenirs |  Transporte

A $460 Local
. $445

v

AQUISMION
PUEBLO MAGICO
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o $467
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) Razon Principal de Viaje a este destino

El principal motivo
del viaje a este
destino es por:

Negocios

Religioso
Descanso/Vacaciones
(21.8%)

Compra de artesanias

Turismo de Aventura
(7.2%)

Cultural

Visita a familiares
(2.8%)

Ecoturismo

Visita a familiares

Turismo de Aventura

(V)
Descanso / Vacaciones 21.8%

, ~)
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Sitios con los que Comparan a la Region

) 4

Otras menciones
Hidalgo

, ‘EI 3.0% considera que Chiapas es
Cancun, Q Roo .
|comparable a este destino.
Michoacan
Grutas de Tolantongo, Hgo. Micos es comparado como un

- - - T 4 0
Tamdl, S.LP. destino similar a la region (0.6%).
Biosfera del cielo, Tamps.

Puente de Dios, S.L.P. es parecido a Tamasopo.

‘EI 0.6% considera que este destino

San Blas, Nay.
Chihuahua
Xilitla, S.L.P.
Tamasopo, S.L.P.

Micos, S.L.P.

Chiapas =
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Recordacion de la Publicidad

“El destino Surrealista de México”

SAN LUIS POTOSI"
&k E] destino )
0.4% | Surrealista

Twitter 1 4

de México vy \

Instagram -
» 0.8% 0.
Periodico = e

#Aventura #CascadaDeTamul
.2% México sroros o £ A4 s
You Tube

Espectaculares
Folletos

Familiares 0 amigos

Television
10.8%
Facebook
Internet
, ~)
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Medio por el que se enterd o Conoce de la Region
segun Lugar de Origen

Medio de
Comunicacion

San Luis Potosi
Ciudad de
Meéxico
Tamaulipas
Nuevo Leén
Estado de
Meéxico
Guanajuato
Jalisco
Querétaro
L [T ELeT)
Veracruz
Coahuila
Zacatecas
Chihuahua
Puebla
Michoacan
Otras
Menciones

' Baja California
!

~

o .

X

I Total

7.6%

A),
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Satisfaccion del destino

Sitios y Atractivos Turisticos Calidad de la Infraestructura Turistica

Malo
0.5%
Exzczlg;te Pésimo
Excelente 070 0.5%
53.3%
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Satisfaccion del destino

Imagen Turistica del Destino Experiencia de Viaje del destino

Malo
2.5%

Excelente

Excelente
35.7% 43.2%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Limpieza en las calles y areas publicas

Excelente
20.6%

Satisfaccion del destino

Senalética Turistica del destino

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Malo
4.5%
Malo
1.5%
Excelente Pésimo
22.6% 1.5%
(4 Y
&
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Satisfaccion del destino
Maddulos de Informacidn turistica

Malo
3.0%
Malo
Pésimo .z o q .59
Excelente iadll Relacion calidad/cantidad de 0:5%
’ . . Excelente
e sanitarios
Malo
4.5%
Excelente
14.1% Pésimo
1.5%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Opinion de Regresar a este destino

Probablemente no;  Definitivamente no;
0.8% 0.4%

Probablemente si;
16.7%

OEI 1.2%

probablemente
y /o
@ definitivamente

El 85.3% de los no regresaria.

visitantes

definitivamente y/o

probablemente  si

regresaria a este

destino.

Definitivamente si;
68.5%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Opinion de Recomendar a este destino

! A
Definitivamente /
: ——_“N

Probablemente
no
0.8%

El 96.4% de los
visitantes
definitivamente
si recomendaria
el destino.

Definitivamente
si
82.9%

El 1.2%
probablemente
recomendaria el
destino.
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) Principales Ciudades de Origen del Visitante

Otras Menciones

Zacatecas, Zac.

Durango
Chihuahua
Reynosa, Tamps.
Ciudad Victorial, Tamps. Las Principales . CDMX (11 20/0)
Jalpan, Qro. - .
Querétaro, Qro. C(I)Ur(ljgaedne f:l g|e o Monterrey, N.L. (720/0)

Toluca, Edo. Mex.
Ciudad Mante, Tamps.
Guadalajara, Jal.
Tamaulipas

Leodn, Gto.

San Luis Potosi, S.L.P.

Monterrey, N.L. 2%
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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) Principales Estados de Origen del Visitante

Otras Menciones | 0.0%a
Sinaloa | 1.2%
Baja California | 1.2%
Chihuahua | 1.2% Los Principales Estados de
Zacatecas | 1.2% Origen del Visitante son:
Coahulla il e San Luis Potosi (14.7%)
Puebla 2.8% )
Veracruz 2.8% * Nuevo Ledn (12.0%)
Hidalgo | 3.2% e CDMX (10.8%)
Querétaro | 4.4% . Tamaulipas (108%)
Jalisco | 4.8%
Guanajuato | 5.6%
Estado de México | 8.4%
Tamaulipas | 10.8%
Ciudad de México | 10.8%
Nuevo Ledn | 12.0%
San Luis Potosi | 14.7%
0.0% 2.(|)% 4.(|)% 6.(I)% 8.(I)% 1o.lo% 12.|o% 14.|o% 16.IO%
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Sexo del Visitante a la Region

Hombre
37.8%

Mujer
46.2%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Rango de Edad de los Visitantes

De 25 a 31 anos
28.7%

De 32 a 38 anos
22.7%

De 18 a 24 aios
13.1%

De 46 a 51 anos

(o)
De 39 a 45 aiios 10.8%

8.0%

De 52 a 59 anos
2.8%

Mas de 60 anos

0.0%
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. )

SAN LUIS POTOSI| ?g e
|~ ,
. dl AQUISMON Huasteca

T dostmo.. PUEBLO MAGICO it

Perfil del Visitante Semana Santa 2019



) Ocupacion del Visitante a San Luis Potosi

Labores del Hogar

Una importante parte de
los visitantes se dedican a
labores del hogar(24.3%)

Otro segmento importante
(12.0%) son estudiantes y el
10.8% son desempleados.

El 10.8% son empleados de

gobierno.
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Frecuencia con que visita el Destino

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Primera vez 33.5% 23.9% 12.7% 70.1%
Una vez al afio 6.4% 7.2% 1.2% 14.7%
Dos veces al afio 3.2% 4.0% 1.2% 8.4%
Tres o mas veces al afio 1.6% 2.0% 0.0% 3.6%
No contesto 1.6% 0.8% 0.8% 3.2%

Total 46.2% 37.8% 15.9% 100.0%

Noches permanecera en la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto

Ninguna 15.1% 12.0% 9.6% 36.7%
Una noche 5.2% 4.0% 1.2% 10.4%
Dos noches 10.4% 7.2% 0.4% 17.9%
Tres noches 7.2% 5.6% 2.0% 14.7%
Cuatro noches 5.6% 4.0% 1.6% 11.2%
Cinco noches 1.6% 3.2% 1.2% 6.0%
Siete noches 1.2% 1.2% 0.0% 2.4%
Ocho noches 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Diez noches 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Mas de Diez noches 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

Total 46.2%  37.8% _ 15.9% 100.0%

ar donde se esta hospedando

Concepto Mujer Hombre No Contesto
Hotel 15.9% 10.4% 3.2% 29.5%
Familia / Amigos 5.2% 9.2% 4.0% 18.3%
Acampara 9.6% 7.6% 2.4% 19.5%
Vivienda Rentada 2.8% 3.2% 0.4% 6.4%
No contesto 12.7% 7.6% 6.0% 26.3%
Total 46.2% 37.8% 15.9%: 100.0%
W
AQUISMIN
PUEBL2 MAGICQ
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) Resultados con Perspectiva de Género

Nombre Hotel donde Hospeda

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Rancho Paraiso, Ciudad Valles 0.0% 0.8% 0.0%! 0.8%
Hotel San José, Aquismon 0.4% 0.4%; 0.0% 0.8%
Hotel Plaza Elite, Ciudad Valles 0.4% 0.0%! 0.4%! 0.8%
Hotel Vista Verde, Axtla de Terrazas 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Hotel Maria Magnolia, Xilitla 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Tantala, Aquismén 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Hacienda Santa Lucia, Ebano 0.4% 0.0%!| 0.0%! 0.4%
Villa Ecoturistica Las Yakas, Aquismén 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Plaza Jacona, Ciudad Valles 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No contesto 44.4% 35.1% 15.3% 94.8%

Total 46.4% 37.9% 15.7% 100.0%

Forma de Viaje

Concepto No Contesto

Solo 1.2% 1.2% 0.0%! 2.4%|
Pareja 6.4% 5.2% 2.4% 13.9%
Familia 32.3% 25.1% 9.2%! 66.5%
Amistades 2.4% 3.2%| 2.4%| 8.0%
Agrupacion 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
No contesto 3.2% 2.8% 2.0% 8.0%

Total 46.2% _ 37.8% __ 15.9% 100.0%

Numero de Acompaiiantes
Concepto No Contesto

Dos 7.2% 6.0%! 3.6% 16.7%
Cuatro 3.2% 4.0% 2.0% 9.2%
Tres 4.4% 3.2%! 0.0%! 7.6%|
Cinco 4.0% 2.4%| 0.4%| 6.8%
Siete 2.8% 2.4%! 0.0%! 5.2%
Mas de Veinte 2.4% 1.2% 0.0% 3.6%
Seis 2.0% 1.2% 0.4% 3.6%
Uno 1.2% 1.6%! 0.4% 3.2%
Diez 0.8% 2.0%! 0.0%! 2.8%
Doce 2.4% 0.0%| 0.0% 2.4%
Ocho 0.0% 1.6% 0.4%: 2.0%
Quince 1.6% 0.4%| 0.0%| 2.0%!
Nueve 0.8% 1.2% 0.0%! 2.0%
Once 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Trece 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Dieciocho 0.8% 0.0%! 0.0%! 0.8%
Dieciséis 0.0% 0.4%! 0.0% 0.4%
Catorce 0.0% 0.4%| 0.0% 0.4%
No contesto 11.6% 9.2% 8.8% 29.5%

Total 46.2% _ 37.8% __ 15.9% 100.0%
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) Resultados con Perspectiva de Género

Medio de Trans

porte Utilizado

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Automovil 39.8% 31.5% 5.2% 76.5%
Autobus de linea 1.2% 2.0% 1.2% 4.4%
AutobUs rentado 2.0% 2.0% 0.4% 4.4%
Avion 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
No contesto 2.8% 2.4% 9.2% 14.3%

Total 46.2% 37.8% 15.9%  100.0%

Gasto Promedio en Hospedaje Gasto Promedio en Souvenirs

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
400 a 500 pesos 3.2% 5.6% 0.8% 9.6% De 200 a 300 pesos 2.4% 3.6% 1.2% 7.2%
501 a 600 pesos 2.4%| 1.6% 0.0% 4.0% De 301 a 400 pesos 4.4% 2.8% 0.8%) 8.0%
601 a 800 pesos 0.8% 1.6% 0.0%! 2.4%| De 451 a 500 pesos 2.8% 1.6% 0.4%] 4.8%
801 a 990 pesos 4.0% 4.0% 0.0%! 8.0% De 401 a 500 pesos 2.0%! 1.2% 0.4%] 3.6%
Mas de 1,000 pesos 6.8% 6.4% 1.2% 14.3% Mas de 600 pesos 3.2% 4.8% 0.0%! 8.0%
No contesto 29.1% 18.7% 13.9% 61.8%! No contesto 31.5% 23.9% 13.1% 68.5%!
Total 46.2% 37.8% 15.9% 100.0% Total 46.2% 37.8% 15.9% 100.0%
Gasto Promedio en Compras Gasto Promedio en Transportaciéon Local
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total Concepto No Contesto

De 200 a 300 pesos 8.4% 8.4% 1.6%! 18.3% De 200 a 300 pesos 1.2% 1.6% 0.4% 3.2%
De 301 a 400 pesos 8.4% 2.0% 0.8% 11.2% De 301 a 400 pesos 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
De 451 a 500 pesos 6.0% 4.0% 0.4% 10.4% De 451 a 500 pesos 1.2% 0.8% 0.4% 2.4%
De 401 a 500 pesos 4.4% 3.2% 0.8% 8.4% De 401 a 500 pesos 0.4% 0.8% 0.0% 1.2%
Mas de 600 pesos 3.6%! 6.8% 0.4% 10.8% Mas de 600 pesos 2.8% 3.6% 0.0% 6.4%
No contesto 15.5% 13.5% 12.0% 41.0% No contesto 40.2% 30.7% 15.1% 86.1%
Total 46.2% 37.8% 15.9%: 100.0% Total 46.2% 37.8% 15.9% 100.0%
Gasto Promedio en Alimentos y Bebidas . -
Gasto Promedio en Gasolina
Concepto Muje Hombre No Contesto Total
o R Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
De 200 a 300 pesos 4.8% 5.2% 2.0% 12.0% = 5 0 .
De 301 a 400 pesos 7.2% 4.8% 0.4% __ 12.4% De 200 a 300 pesos 0.4% 2:4% 0:4% 3.2%
De 451 a 500 pesos 8.4% 6.8% 0.4% 15.5% De 301 a 400 pesos 9.4% 1.2% 0:4% 2.0%
De 401 a 500 pesos 48 X I 845 De 451 a 500 pesos 4.80/0 1.20/0 0.40/0 6.4o/o
Més de 600 pesos 4.0% 6.8% 0.8% 11.6% De 401 a 500 pesos 2:2% 3.8% 0.4% 10.4%
No contesto 17.1% 11.6% 11.6%  40.2% "N"as deteoto pesos ;g; oj" i;;f 1;%0 1213'20;0
Total 46.2%  37.8% _ 15.9% 100.0% 2. EOMER0 202 2 o o
Total 46.2% 37.8% 15.9%  100.0%
, ~)
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Resultados con Perspectiva de Género

Razon Princip

Concepto j Hombre No Contesto Total

Descanso / Vacaciones 10.8% 9.3% 1.7% 21.8%
Turismo de Aventura 3.9% 2.8% 0.5% 7.2%
Visita a familiares 1.3% 1.1% 0.4% 2.8%
Ecoturismo 0.4% 0.1% 0.0% 0.5%
Cultural 0.5% 0.7% 0.1% 1.3%
Compra de artesanias 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%
Religioso 0.1% 0.1% 0.0% 0.3%
Negocios 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%
No Contesto 29.0% 23.8% 13.1% 65.9%

Total 46.2% 37.8% 15.9%  100.0%

Con que sitios compararia la Region

Concepto No Contesto

Chiapas 1.2% 1.4% 0.4% 3.0%
Micos, S.L.P. 0.4% 0.2% 0.0% 0.6%
Tamasopo, S.L.P. 0.4% 0.2% 0.0% 0.6%
Xilitla, S.L.P. 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Chihuahua 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
San Blas, Nay. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Puente de Dios, S.L.P. 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Biosfera del cielo, Tamps. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Tamdl, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Grutas de Tolantongo, Hgo. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Michoacan 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cancun, Q Roo 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Hidalgo 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cenotes 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cascada de Basaseachich, Chih. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cascada El Salto, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contestd 42.0% 34.1% 15.3% 91.4%

Total 46.2% 37.8%  15.9% 100.0%
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Recuerda Publicidad del Destino

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Si 33.1% 22.7% 8.8% 64.5%
No 8.8% 10.8% 1.6% 21.1%
No contesto 4.4% 4.4% 5.6% 14.3%
Total 46.2% 37.8% 15.9% 100.0%
Medio en que recuerda la publicidad
Concepto No Contesto
Internet 15.1% 9.6% 6.4% 31.1%
Facebook 4.8% 4.4% 1.6% 10.8%
Television 4.0% 3.2% 0.4% 7.6%
Familiares o amigos 5.2% 2.4% 0.0% 7.6%
Folletos 1.6% 1.2% 0.0% 2.8%
Espectaculares 1.2% 0.4% 0.4% 2.0%
You Tube 0.4% 0.8% 0.0% 1.2%
Periodico 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Instagram 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Twitter 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No contesto 13.1% 15.1% 7.2% 35.5%
Total 46.2%  37.8% 15.9% 100.0%

Regresaria al Destino

Concepto

No Contesto

Definitivamente si 35.9% 25.9% 6.8% 68.5%
Probablemente si 6.8%| 8.4% 1.6% 16.7%
Probablemente no 0.4%) 0.4% 0.0% 0.8%
Definitivamente no 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No Contesto 3.2% 2.8% 7.6% 13.5%

Total 46.2% 37.8% 15.9%  100.0%

Recomendaria el Destino
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Definitivamente si 36.3% 27.1% 6.0% 69.3%
Probablemente si 6.0%) 6.4% 1.2% 13.5%
Probablemente no 0.0%) 0.8% 0.0% 0.8%
Definitivamente no 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No Contesto 4.0% 3.2% 8.8% 15.9%

Total 46.2%  37.8%  15.9% 100.0%
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ados con Perspectiva de Género

Concepto j Hombre No Contesto Total

CDMX 4.8% 4.4% 2.0% 11.2%
Monterrey, N.L. 3.2% 2.8% 1.2% 7.2%
San Luis Potosi, S.L.P. 2.0% 2.0% 0.8% 4.8%
Ledn, Gto. 1.6%) 0.0% 0.4% 2.0%
Tamaulipas 0.4%] 0.4% 1.2% 2.0%
Guadalajara, Jal. 0.8% 0.4% 0.8% 2.0%
Ciudad Mante, Tamps. 0.8% 0.8% 0.4% 2.0%
Toluca, Edo. Mex. 0.4% 1.2% 0.0% 1.6%
Puebla 1.2% 0.4% 0.0% 1.6%
Querétaro, Qro. 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Jalpan, Qro. 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Ciudad Victoria, Tamps. 0.4% 0.4% 0.4% 1.2%
Reynosa, Tamps. 0.4%] 0.4% 0.0%! 0.8%
Chihuahua 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Durango 0.0% 0.8% 0.0% 0.8%
Zacatecas, Zac. 0.4%] 0.0% 0.0%! 0.4%
Barranquilla, Col. 0.0% 0.4%! 0.0% 0.4%
Veracruz 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Celaya, Gto. 0.4% 0.0%. 0.0% 0.4%
Rio verde 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Lagos de Moreno, Jal. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Matehuala, S.L.P. 0.4% 0.0%! 0.0% 0.4%
Rio Bravo, Tamps. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
India 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Torredn, Coah, 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Ocampo, Gto. 0.4% 0.0%! 0.0% 0.4%
Tijuana, BC 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Saltillo, Coah. 0.4% 0.0%! 0.0% 0.4%
Xilitla, S.L.P. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Texas, EUA 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Pueblo Viejo, Ver. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Cuautla, Mor. 0.0% 0.4%! 0.0% 0.4%
Aguismon, S.L.P. 0.0% 0.0%! 0.4% 0.4%
Dolores Hidalgo, S.L.P. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
San Miguel de Allende, Gto. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hidalgo 0.0% 0.4%! 0.0% 0.4%
Tampico, Tamps. 0.0% 0.0% 0.4%| 0.4%
Xalapa, Ver. 0.0% 0.4%! 0.0% 0.4%
Actopan, Ver. 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Panuco, Ver. 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Teotihuacan, Edo. Mex. 0.0% 0.0%! 0.4% 0.4%
Tantoyuca, Ver. 0.0% 0.0%! 0.4% 0.4%
Rioverde, S.L.P. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No Contesto 23.9% 18.7% 6.0% 48.6%

Total 46.2% _ 37.8% _ 15.9% 100.0%
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) Resultados con Perspectiva de Género

Estado de Origen del Entrevistado

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

San Luis Potosi 6.4% 6.8% 1.6% 14.7%
Nuevo Ledn 5.6% 4.8% 1.6% 12.0%
Ciudad de México 4.0% 5.2% 1.6% 10.8%
Tamaulipas 4.8% 4.0% 2.0% 10.8%
Estado de México 4.4% 2.8% 1.2% 8.4%
Guanajuato 4.0% 0.8% 0.8% 5.6%
Jalisco 1.2% 1.6% 2.0% 4.8%
Querétaro 2.4% 1.6% 0.4% 4.4%
Hidalgo 1.2% 2.0% 0.0% 3.2%
Veracruz 0.8% 0.8% 1.2% 2.8%
Puebla 2.0% 0.4% 0.4% 2.8%
Coahuila 0.4% 1.2% 0.0% 1.6%
Zacatecas 0.4% 0.8% 0.0% 1.2%
Chihuahua 1.2% 0.0% 0.0% 1.2%
Baja California 0.4% 0.4% 0.4% 1.2%
Sinaloa 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Michoacan 0.4% 0.0% 0.4% 0.8%
Colombia 0.4% 0.0% 0.4% 0.8%
Morelos 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Durango 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Guerrero 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Sonora 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Estados Unidos 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Chiapas 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Guatemala 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Texas 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Cuba 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Argentina 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Peru 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
No contesto 3.6% 3.2% 0.8% 7.6%

Total 46.2%  37.8%  15.9% 100.0%
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Resultados con Perspectiva de Género

Edad Promedio de los Entrevistados

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

De 18 a 24 afios 8.4% 4.8% 0.0% 13.1%
De 25 a 31 afos 13.1% 14.7% 0.8% 28.7%
De 32 a 38 afios 12.4% 9.6% 0.8% 22.7%
De 39 a 45 afios 4.8% 2.4% 0.8% 8.0%
De 46 a 51 afios 6.8% 2.8% 1.2% 10.8%
De 52 a 59 afios 0.4% 1.2% 1.2% 2.8%
Mas de 60 afios 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No Contesto 0.4% 2.4% 11.2% 13.9%

Total 46.2% 37.8%  15.9% 100.0%

Ocupacion de los Entrevistados

Concepto

Mujer Hombre

No Contesto

Labores del Hogar 8.8% 14.3% 1.2% 24.3%
Estudiante 7.6% 2.4% 2.0% 12.0%
Desempleado 10.8% 0.0% 0.0% 10.8%
Empleado Privado 4.8% 5.2% 0.8% 10.8%
Empleado de Gobierno 4.0% 4.8% 0.0% 8.8%
Empresario 0.8% 3.2% 1.2% 5.2%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.8% 1.2% 0.0% 2.0%
Retirado / Jubilado 0.4% 0.8% 0.4% 1.6%
Comerciante 0.8% 0.4% 0.4% 1.6%
Por cuenta propia 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No Contesto 5.2% 4.0% 9.6% 18.7%
Otro 2.4% 1.2% 0.4% 4.0%

Total 46.2% _ 37.8% _ 15.9% 100.0%
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